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SVETLO BY V PRODEJNE
MELO SLOUZIT HLAVNE
PRODEJI A TAKE LIDEM

SPRAVNE ZVOLENE OSVETLENI UM
VYKOUZLIT PRIJEMNOU ATMOSFERU,
ZAKAZNIKA DOVEST K PRODUKTU A TEN
V JEHO OCICH ZATRAKTIVNIT. MUSI

SPLNOVAT | PREDEPSANE NORMY.

Svétlo v prodejné hraje zasadni roli.
Kromé toho, Ze co neni vidét, se nepro-
dava, plati také prosta skute¢nost, ze
produkt se lépe prodava, pokud je za-
kaznikovi ukazan ve spravném svétle.
Diky modernim technologiim je mozné
vystavené produkty zatraktivnit, a jesté
pfitom uspofit na nakladech za elektric-
kou energii.

TRENDEM JE UCELENY
KONCEPT

V soucasnosti uz prodejnu nestaci jen
shasvitit“. | technické nebo vedlejsi plo-
chy, jako jsou chodby, zazemi nebo za-
sobovaci trasy, jsou soucasti celkové

zakaznické zkusenosti. ,, Trendem je pro-
pojeni téchto prostor do jednoho uce-
leného konceptu, kde ma svétlo nejen
funkéni, ale i estetickou a orientacni roli.
Vidime posun smérem k Uspornym LED
systémim a dalo by se fict, Ze jsou jiz
bézné. Dokonce i ty s moznosti fizeni
intenzity, barevnosti a s automatickym
stmivanim podle denni doby. V obchod-
nich centrech se ¢im dal vic prosazuje
takzvany human centric lighting, tedy
osvétleni podporujici pfirozeny biorytmus
lidi, at uz jde o zaméstnance nebo za-
kazniky,“ naznacuje Martin Fejtek, CEO
a majitel spolecnosti Feschu lighting &
design. ,Nastésti uz je €as, kdy si in-
vestofi uvédomuiji potfebu kvalitniho

¥y

Zatimco zakaznici jsou pod vlivem umélého osvétleni jen relativné kratkou dobu, prodavaci
v ném travi znaénou ¢ast dne.

Kromé intenzity, barvy nebo tepelné chromati¢nosti
svételnych zdrojl se zacina fesit také jejich vliv na lid-
ské zdravi. Zatimco zdkaznici jsou pod vlivem umélého
osvétleni jen relativné kratkou dobu, prodavaci v ném
travi znaCnou ¢ast dne.

osvétleni. Mezi naSimi zakazniky je

v prvni fadé kladen dliraz na dostate¢né
vykonné osvétleni, které ma spravnou
barvu pro dokonalé nasviceni zbozi,“ pfi-
dava se Richard Mikl, jednatel spolec¢-
nosti Maranko design.

SNADNA ZMENA

S CASAMBI

Velky ddraz je v soucasnosti kladen na
spotrebu elektrické energie a celkovou
svételnou atmosféru v prodejné. Jak
Martin Fejtek pfipomina, néktefi zakaz-
nici vyhledavaji feSeni s moznosti inte-
ligentniho Fizeni osvétleni systémy Ca-
sambi nebo DALI. Casambi predstavuje
bezdratovy systém pro ovladani osvét-
leni, ktery vyuziva technologii Bluetooth
Low Energy (BLE). Tento systém nabizi
rlizné variace zapojeni a snadné pouZziti,
coz jej déla idealnim pro profesionalni

i komer¢ni aplikace. Umoznuje prepi-
nani, stmivani a skupinové ovladani svi-
tidel, nastaveni svételnych scén a ani-
maci a podporuje ¢asovace a kalendare,
v&etné automatickych zmén podle vy-
chodu a zapadu slunce. Systém umoz-
nuje automatické nastaveni teploty chro-
mati¢nosti v prlbéhu dne, coz prispiva
ke zvyseni komfortu a produktivity osob.
Jeho instalace je jednoducha - diky bez-
dratové technologii neni potfeba slozité
kabelaze. Systém je Skalovatelny od ma-
lych instalaci az po velké projekty. Ko-
munikace pres Bluetooth je zabezpecena
a systém je navrzen tak, aby byl odolny
vUci interferencim.

Systém DALI (Digital Addressable
Lighting Interface) pouziva na rozdil
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od predeslého systému dvouvodico-

vou sbérnici pro komunikaci mezi ovla-
daci a svitidly, coz znamena, Ze pro fi-
zeni osvétleni potfebuje propojeni draty.
Vhodny je pro nové instalace a vétsi pro-
jekty, kde je pozadovana robustni a spo-
lehliva komunikace. Ovladani svétel pro-
bihd pomoci specializovanych ovladacd,
fidicich panell a softwarovych nastrojd.
Umoznuje centralizované fizeni osvétleni
s vysokou urovni detailu a kontroly.
Pokud bychom oba systémy srovnali,
Casambi je idedlni do mist, kde je dlle-
Zita snadna instalace, flexibilita a bezdra-
tova komunikace, naptiklad do mensich
prodejen, kde neni mozné provadét roz-
sahlé stavebni upravy. Naproti tomu DALI
je vhodny pro vétsi projekty a nové insta-
lace, kde je pozadovana robustni a spo-
lehliva komunikace s vysokou Urovni de-
tailu a kontroly nad osvétlenim, napfiklad
v komerénich budovach nebo primyslo-
vych objektech.

DOKAZE OVLIVNIT TRZBY
»Vétsina prodejen uz sice presla z kla-
sickych zafivek na LED osvétleni, ale

i tady vidime zasadni chyby. Neni LED
jako LED. To, co sviti dobfe doma, v pro-
dejné Casto neuspéje — at uz z hlediska
ucinnosti, nebo z hlediska prezentace
zboZi,“ upozorfiuje Martin Fejtek. Cas-
tou chybou je napfiklad pouziti nevhod-
nych svitidel s nedostate¢nou intenzi-
tou nebo Spatnym smérovanim svétla.
Vysledkem jsou mista, ktera oslnuji,
nebo naopak zlstavaiji ve stinu. Dlle-
zité je takeé respektovat zakonné normy
osvétlenosti pro dany typ provozu — a ty
se Casto nedodrzuji. ,Velky rozdil déla

i barevna teplota. Napfiklad pfili§ stu-
dené svétlo v pekarstvi ubira na atrak-
tivité Cerstvému pecivu, a naopak teplé
svétlo v masném Useku mUze zpUsobit,
Ze maso nevypada Cerstvé. Modernizace
osveétleni dnes neni jen otazkou designu
nebo energetickych uUspor. Je to nastroj,
ktery dokaze ovlivnit ndladu zakaznika,
vnimanou kvalitu zbozi a v kone¢ném
disledku i vysi trzeb,“ dodava Martin
Fejtek.

VYTVORTE TU SPRAVNOU
ATMOSFERU

Stale vétsi roli dnes pfi prodeji hraje light
design. ,Pokud je dobfe uchopen, pak je
jeho role opravdu zasadni. Se spravnym
a zajimavym osvétlenim vytvofrite skvélou
prodejni atmosféru, interiérovy design

i pouzité barvy posunete na vySsi Uroven,
¢imz podpof¥ite prodej zbozi jeho vizual-
nim zvyraznénim,“ popisuje Richard Mikl.
~Sveétlo dnes prodava — doslova. Dobry
light design neni jen o svitidlech, ale

o tom, jak zakaznika vést, na co ho upo-
zornit, jak vytvofit atmosféru, kde se citi
dobre a kde rad nakupuje. Uvédomély
light design podporuje znacku, vytvari
emoci, vyzdvihuje to spravné zbozi. Vni-
mame ho jako plnohodnotnou soucast
celkového designu prodejny. A plati, ze

i sebelepsi design interiéru bez kvalitniho
nasviceni ztraci efekt,” pfidava se Martin
Fejtek.

PROC SE DENNIi SVETLO
MOC NEPOUZIiVA?

Jednou z otazek, ktera se fesila zejména
v dobé energetické krize, bylo Sirsi vyuziti
pfirozeného denniho svétla. K jeho pred-
nostem patfi fakt, Ze nic nestoji, a kromé
toho podporuje pfirozené procesy, které
probihaji v lidském organismu. K jeho
vétSimu vyuziti zatim presto nedochazi,
coz ma své divody. ,,Z naseho pohledu
je denni svétlo svym barevnym spektrem,
tedy teplotou chromati¢nosti, z hlediska
atraktivity prodejnich prostor nevhodné.
U Cerstvych potravin jeho nadbytek vede
k jejich degradaci a Casto je také pfilis
technicky slozité denni svétlo do pro-
dejny dostat,” popisuje Richard Mikl.
»Denni svétlo je sice zdarma, ale jeho
efektivni vyuziti zadarmo neni. Mnoho
prodejen je bez oken nebo maji ome-
zeny pristup svétla a i tam, kde okna
jsou, je potfeba spravné pracovat s orien-
taci, s odrazy a s regulaci dopadu svétla.
Denni svétlo se také méni béhem dne,
coz je pravé kamenem urazu. Aby bylo
mozné ho vyuzit efektivné a Usporné,

je tfeba napojit prostor na systém fizeni
umeélého osvétleni,” podotyka Martin

Fejtek. A takovy systém vyzaduje inves-
tici a know-how, které v Cesku stéle jesté
neni dostate¢né rozsifené.

POHODE POMAHAJI
PLNOSPEKTRALNI LED
Denni svétlo je vSak pro lidsky organis-
mus dulezité, protoZze v ném fidi mnohé
procesy. V nakupnich centrech nebo
v prodejnach je ho v drtivé vétsiné pfi-
padl nedostatek. Zejména prodavadi,
ktefi v takovém prostredi travi velkou ¢ast
dne, potom stradaji, protoze se naru-
Suje jejich cirkadianni rytmus. To je biolo-
gicky rytmus s periodou o délce pfiblizné
24 hodin (mUze kolisat mezi 20 az 28 ho-
dinami), tedy jakési nase vnitfni hodiny,
které fidi spanek a bdéni a dalsi télesné
funkce. Vyzkumy ukazuiji, ze lidé bez pfi-
stupu k dennimu svétlu Celi fadé dusev-
nich i fyzickych zdravotnich rizik, v€etné
poskozeni zraku. V neposledni fadé se
snizuje jejich pracovni produktivita.
Nedostatek pfirozeného svétla se mimo
jiné podepisuje na vitalité a naladé pro-
davac, coZ se nasledné odrazi v je-
jich pfistupu a komunikaci se zéakazniky.
»Pro zameéstnance prodejen proto maji
velky potencial pinospektralni LED zdroje
svétla, které pfirozené slunecni svétlo
napodobuji a zajisti organismu potfebné
funkce i v interiérech bez oken,“ konsta-
tuje Daniel Jesensky, Managing Director,
Spectrasol. Zejména v dobg, kdy je dob-
rych pracovnikd v maloobchodé nedo-
statek a zaméstnavatelé se je snazi udr-
Zet, by pouziti téchto svételnych zdrojl
alespon nad pokladnami mohlo zname-
nat vyznamny zaméstnanecky bonus.
Body by firmam mohlo pfinést také jejich
nasazeni z hlediska spolec¢enské odpo-
védnosti k vlastnim zaméstnanclm a pfi
tvorbé pfiznivych pracovnich podminek,
které se v kone¢ném duisledku podepi-
suji na vykonech zaméstnanct a po-
tazmo také na zisku firmy. ,Ceny téchto
svitidel pfitom nejsou nijak zavratné.
Oproti standardnim svitidIim jsou drazsi
zpravidla jen o dvacet az tficet procent,”
uzavira Daniel Jesensky.
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